
 
 

  Zum Buch 
Ein gutes Produkt allein macht noch kein erfolgreiches Unternehmen! 

Um technische Produkte am Markt verkaufen zu können, brauchen Sie Basiswissen darüber, mit welchen Werkzeugen Sie 

Kundenbedürfnisse befriedigen können und welche Bedingungen am Markt herrschen. Marketing für Techniker ist ein 

Schulbuch, das auszubildenden als auch erfahrenen Ingenieur/innen Wissen und Methoden vermittelt, um Kundenprobleme zu 

verstehen, zu lösen und diese Lösung dem Kunden anzubieten.  

Sie finden darin jahrelange praktische Berufs- und Unterrichtserfahrung und jede Menge spannende Theorie, die anhand von 

praktischen Beispielen aus dem Berufs- bzw. dem Schulalltag zielgruppengerecht erklärt wird. Unser Schulbuch ist gut 

strukturiert und leicht verständlich geschrieben. Passende Übungsaufgaben für Einzel- und Gruppenübungen, die das 

Verständnis vertiefen und das Wissen praktisch anwendbar machen, runden den Lehrinhalt ab. Es eignet sich für den 

Unterrichtsgegenstand Unternehmensführung und Wirtschaftsrecht im Rahmen der Ausbildung zum/r Wirtschaftsingenieur/in. 

Der Autor Prof. Ing. Mag. Dr. Rupert Erhart weiß dank seiner profunden Ausbildung in Technik und Wirtschaft sowie seiner 

langjährigen Lehr- und Beratungstätigkeit genau, worauf es beim „Marketing für Techniker“ ankommt. 

  Inhalte 
• Marketing als Philosophie 

• Unternehmerische Vision 

• Unternehmensleitbild 

• Strategische und operative Planung 

• Kommunikations- und Marktbedingungen 

• Konsumentenverhalten 

• Marketing-Mix 

• Angebotslegung 

• Grenzüberschreitender Verkehr 

• Übungsaufgaben und Lösungsmöglichkeiten 

  Zielgruppe 
• Lehrer/innen und Schüler/innen von Höheren Technischen Lehranstalten für Wirtschaftsingenieure 

• Geeignet als Schulbuch für den Unterrichtsgegenstand 

Unternehmensführung und Wirtschaftsrecht [3. Jahrgang] 

• Techniker/innen und Ingenieur/innen, die an Marketing interessiert sind 
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  Der Autor 
Prof. Ing. Mag. Dr. Rupert Erhart ist Ingenieur für Maschinen-, Werkzeug- und Vorrichtungsbau. Nach erfolgreichem Abschluss der 

HTL war er in verschiedenen Produktions- und Konstruktionsbetrieben im In- und Ausland tätig. Im zweiten Bildungsweg studierte er 

Betriebswirtschaft und betreibt seit vielen Jahren ein Management Consultant Unternehmen. Er ist an der HTL in Innsbruck als 

Professor für Unternehmensführung und Wirtschaftsrecht und Betriebstechnik tätig. 
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